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Neue Perspektiven fir Hongkongs Wirtschaft 2014

Standort Macao. Tourismus »feuert« Wirtschaftswachstum an
Messen & Ausstellungen. Alte Themen, neue Akzente
Manager im Gesprach. »Chinas Innovation nicht fiirchten, sondern nutzen«

SPearAmSchweiz & China: Freihandel motiviert
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Jérg Knauer

Manches ist anders

Messeauftritte in China - Erfahrungen
aus der Sicht des Messebaus

Es kommt aufs Detail an, und darauf, eigene Qualitatsanspriiche
mit Erwartungen chinesischer Messebesucher in Einklang zu
bringen, wenn ein Messeauftritt in China Erfolg haben soll. Das
trifft insbesondere auf die Gestaltung der Messestédnde zu.

Der Anstieg des Handels zwischen
China und Deutschland hat in den
vergangenen Jahren alle Erwartun-
gen {(bertroffen. Deutschland ist
Chinas wichtigster Handelspartner in
der EU und China ist das Top-Ziel fiir
Auslandsinvestitionen deutscher Un-
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ternehmen. Fastdie Hélfte aller EU-Ex-
porte nach Chinakommtaus Deutsch-
land und China ist mittlerweile der
zweitgrofite Markt fiir die deutschen
Exporte aufierhalb der EU. Wihrend
deutsche Grofikonzerne wie Volkswa-
genschonlangeaufdem chinesischen
Markt aktiv sind, sucht zunehmend
auch der deutsche Mittelstand nach
Moglichkeiten und Kanilen, um sei-
ne Produkte und Leistungen auf dem
chinesischen Markt zu prisentieren.
Messebeteiligungen haben dabei eine

besondere Rolle, denn sie ermdogli-
chen den direkten Kontakt. Gerade
mittelstindische Unternehmen tun
sich mit Messeauftritten in China oft
noch schwer. Worauf sollte geachtet
werden, um den Messeauftritt in Chi-
nazum Erfolgzumachen? Hiersind ei-
nige Tippsaus der Sichtdes Messebaus.

Besonderheiten verstehen. 2013 fan-
den in China mehr als 7.500 {iberre-
gionale Messen statt, 25 mal mehr
als in Deutschland. Die Metropolen
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Peking, Shanghai und Kanton stehen
dabei an der Spitze. Um die Erwar-
tungen der Chinesen zu verstehen,
muss man selbst erst begreifen, wie
Messestdnde bisher in China gebaut
werden. Zwischen der Designqualitdt
und deren spiterer Umsetzung ist die
Diskrepanz oftnoch hoch. Das Design
derMessestinde orientiertsichanden
baulichen Méglichkeiten. Haufigsteht
dabeinur die Holzbauweise zur Verfii-
gung, diein China gtinstigundschnell
umsetzbar ist. Zudem sind die chine-
sischen Messestinde meist nicht auf
Nachhaltigkeitorientiert, sondernnur
fiir den einmaligen Einsatz gedacht.

Eine Verquickung aus System-und
konventionellem Standbau, wie wir
das kennen, wird in China nur sel-
ten praktiziert. Das liegt zum einen
an einem geringeren Bewusstsein fiir
Nachhaltigkeit, teilweise aberauch an
anderen Rahmenbedingungen. Zum
Beispiel sind die klimatischen Bedin-
gungen oft extrem. Dies macht eine
dauerhafte Einlagerung von Bauele-
menten schwierig und teuer. Auch
unterscheiden sich die Standards im
Transport. Materialien werden in der
Regel nichtso gesichertund geschiitzt,
wie es in Europa oder Amerika {iblich
ist. Dies hat zur Folge, dass oft Materi-
alschiden auftreten und dadurch die
Kosten steigen.

Asiaten schitzen eine harmoni-
sche Vermischung von modernem

MACK BROOKS EXHIBITIONS
Aus BLECH China wird AsiaBLECH

Der Messeveranstalter Mack Brooks Exhi-
bitions hat die Anderung des Markenna-
mens der Fachmesse fiir Blechbearbeitung
in China in »AsiaBLECH« bekanntgege-
ben. Die AsiaBLECH findet vom 11. bis
13. Mai 2016 in Suzhou statt und umfasst
die gesamte Verarbeitungskette der Blech-
bearbeitung. Sie ersetzt und erweitert die
BLECH China, die dortseit 2013 veranstal-
tetwird. Mitdem Re-Branding folgtder Ver-
anstalter dem Vorbild der EuroBLECH und
will deren klares KonzeptaufAsien tibertra-
gen. Angesprochen werden Hersteller und
Zulieferer in den Bereichen der Blechher-
stellungund -umformungaus Chinasowie
aus benachbarten asiatischen Landern. m

www.asiablech.com

Design und asiatischer Tradition.
Dies hat oft zur Folge, dass chine-
sische Messestinde fiir westliche
Beobachter teils etwas verspielt wir-
ken. Hingegen wird im Westen eher
eine Reduktion auf das Wesentliche
geschiitzt. Hier gilt es fiir deutsche
Unternehmen, einen Kompromiss
zu finden: Einerseits sollen sie sich
mitinternationalem Design von der
chinesischen Konkurrenz absetzen,
andererseits muss das Design den
chinesischen Geschmack treffen.

Auf Erfahrung setzen. Ein erster und
wichtiger Schrittist, einen erfahrenen
Messepartner fiir China zu finden.
Erfahrungen mit den lokalen Gege-
benheiten sowie ein Verstandnis fiir
die Wiinsche und Vorstellungen des
deutschen Mittelstands sind Grund-
voraussetzungen fiir eine gute Zu-
sammenarbeit. Ein professioneller
Messepartner klirt iber Moglichkei-
ten und Risiken auf und findet den
idealen Weg flir den Messeauftritt.
Dieser sollte nicht an kulturellen Be-
gebenheiten anecken und dennoch
in der Gestaltung das Unternehmen
optimal prisentieren. Sprachkompe-
tenzin Chinesisch, Deutsch oder Eng-
lisch vereinfachtzudem eine effektive
Kommunikation und ermoglicht das
richtige Verstindnis fir die Ziele des
Unternehmens und die Rahmenbe-
dingungen auf chinesischer Seite.

CEBIT 2015

Wichtigist zudem der Qualitdtsan-
spruch des Messepartners. Fiir viele
asiatische Aussteller und Messebauer
ist eine Messe eine Handelsplattform.
Sie kommen gar nichtaufdieIdee, dass
iiber einen Messestand auf die Quali-
tit der Produkte geschlossen werden
kann. Fiir westliche Aussteller hinge-
gen ist klar: Ein Messeauftritt ist die
Visitenkarte des Unternehmens und
spiegelt dessen Qualitit und Leistung
wider. Der richtige Messepartner baut
den Stand mitdeutschem Qualitédtsan-
spruch, auch in China.

Gemeinsame Weg- und Zielsetzung.
Entscheidend ist, was beim Messeaulf-
tritt im Vordergrund steht. Ist es die
Gewinnung von neuen Kunden oder
eine Plattform, um Marktinformatio-
nen zu bekommen? Sollen nur chine-
sische oder auch internationale Kun-
den angesprochen und Konkurrenten
beobachtetwerden? Welche Produkte
stehen im Vordergrund oder werden
neu aufden Marktgebracht? Diese Fra-
gensind wichtig, um einen zielgerech-
ten Messeauftritt zu gestalten.

Der Messepartner muss mit den
Wiinschen des Unternehmens kon-
frontiert werden. Nur beide gemein-
sam konnen einen Weg zum FErfolg
gestalten. Chinesenschitzen deutsche
Qualitit. Mit einem richtig geplanten
Auftritt steht der Weg zu einem der
groften Markte der Zukunft offen. m

Partnerland China mit Zentralstand in Halle 6

China ist das Partnerland der CeBIT, die
vom 16. bis 20. Mirz 2015 in Hannover
stattfindet. Zur weltweit wichtigsten Ver-
anstaltung fiir IT und Digitalisierung wer-
den im kommenden Jahr mehr als 600
chinesische Unternehmen erwartet, die
sich in zahlreichen Themenbereichen
auf dem Messegeldnde prisentieren. Der
Auftritt Chinas steht unter dem Motto:
Innovation, Convergence, Cooperation.
Schwerpunkt ist der Zentralstand des Part-
nerlandsin Halle 6. Aufdem gut2.500 Qua-
dratmeter grofien Stand sowie in weiteren
themenspezifischen Messehallen sind
auch zahlreiche chinesische Big Player der
IT-Branche vertreten, darunter auch Da-
tang Telecom, Huawei, Kingsoft Software
Company, Neusoft, TCL und ZTE. Einer

der Héhepunkte des Partnerlandauftritts
ist die offizielle Eroffnungsfeier der CeBIT
2015, zu der Premierminister Li Kegiang
und Bundeskanzlerin Angela Merkel er-
wartet werden. Am ersten Messetag steht
die deutsch-chinesische Partnerschaft im
Mittelpunkt eines Forums zum Thema
»Software Defines the World«. Ziel der Ver-
anstaltung ist es, die Zusammenarbeit in
der Informationstechnologie zu stirken,
zukunftsorientierte Kooperationsbereiche
zudiskutieren sowie gegenseitige Investiti-
onenaufUnternehmensseite anzuregen. B

CeBIT-Besucher kiéinnen am »China Ger-
many ICT Summit« kostenfrei teilnehmen.

www.cebit.de




